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El Comedia, cine y
centro de congresos

En sus mananas libres,
la sala reforzara la
oferta hotelera del
Eixample para atraer
convenciones al
centro de la ciudad

ANTONIA JUSTICIA
Barcelona

Por la mafiana, corbatas y maleti-
nes, y por la tarde, palomitas. El
cine Comedia pasard a formar
parte de la oferta hotelera de pa-
seo de Gracia poniendo a disposi-
cién dos de sus salas, con capaci-
dad para 700 y 400 personas, con
las que se pretende captar nue-
vos eventos congresuales. La ini-
ciativa de un grupo de hoteles de
categoria alta del centro del
Eixample, aglutinados por la mar-
ca Boulevard Hotels, busca tener
su propia infraestructura para
que el cliente duerma, coma, va-
ya de compras y haga sus conven-
ciones, congresos o simposios sin
salir de la zona.

Hoteles como el Majestic, el
Claris, el Granados, el Murmuri,
el Gallery o el Astoria forman par-
te de este grupo (doce hoteles en
total), que suman 1.250 habitacio-

nes y mas de 50 salas para cele-
brar reuniones. Desde hace afios
se venden unidos bajo la marca
Boulevard Hotels para atraer con-
venciones al entorno del paseo.
Sin embargo, la maxima capaci-
dad que tienen en un tinico espa-
cio es de unas 400 personas.
“Nos hacia falta tener una sala
grande, tipo auditorio, con ma-
yor capacidad. Las del Comedia
son ideales no sélo por la inclina-
cion, lo que nos proporciona un
auditorio real, sino también por-
que esta equipada con las tltimas
tecnologias”, explica Javier Ju-

La iniciativa hotelera
aifiade competencia
a los dos palacios

de congresos
de la ciudad

li4, secretario de Boulevard Ho-
tels. Precisamente la digitaliza-
cion de las salas del Comedia es
lo que hizo que la propiedad vie-
ra las posibilidades del cine mis
alld de sala de exhibicién. “Es
una oportunidad muy interesan-
te que nos permite aprovechar el
espacio totalmente digitalizado”,

explica Antonio Viladomiu,
miembro de la familia que explo-
ta el Comedia.

“Estamos vendiendo otro pun-
to de la ciudad como centro de
convenciones sin tener que des-
plazarse al Palacio de Congresos
de Catalunya, al Centro de Con-
venciones Internacional de Bar-
celona o ala Fira, que ya cuentan
con un entorno hotelero”, dice
Julia, quien asegura que la pro-
puesta no entorpecera el dia a dia
del Comedia como cine. “Los sim-
posios y jornadas se realizan so-
bre todo por la mafiana y de lu-
nes a jueves, por lo que la activi-
dad del cine seguira igual”,

Boulevard Hotels se comercia-
lizara a través de una web y se da-
ra a conocer hoy en el marco de
la Feria Internacional de Turis-
mo, Fitur, que abre sus puertas
en Madrid. “Queremos reforzar
nuestra capacidad de respuesta”,
afirma el secretario de una marca
que pretende convertirse en el
nuevo referente en la organiza-
cién de eventos, incrementando
asi la fuerte competencia que ya
existe en la ciudad.

De momento tienen previsto
realizar 5.000 reservas al afio a
través de la web, lo que supondra
una facturacién estimada en
875.000 euros en el afo 2010.e



